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 1.  ОБЩИЕ СВЕДЕНИЯ   

Учебная дисциплина «Медиапланирование» изучается в шестом семестре. Курсовая 
работа – не предусмотрена.  

  

1.1. Форма промежуточной аттестации:  зачет шестом семестре.  
  
Место учебной дисциплины в структуре ОПОП Учебная дисциплина относится к 

факультативным.  
Результаты освоения учебной дисциплины в дальнейшем будут использованы при 

прохождении производственной практики, преддипломной практики и выполнении 
выпускной квалификационной работы.  

2.  ЦЕЛИ И ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ  

Целями освоения дисциплины «Медиапланирование» являются:  
− организация и проведение маркетинговых исследований, направленных на 

разработку и реализацию коммуникационного продукта;  
− обработка и интерпретация результатов маркетинговых исследований с 

применением современных информационно-коммуникационных технологий, в том числе 
интернет-технологий;  

− обоснование коммуникационных целей, миссии и стратегии для разработки 
концепции продвижения продукта/услуги;  

− разработка плана коммуникационных мероприятий и определение размера 
расходов на их реализацию;  

− создание текстов рекламы и (или) связей с общественностью с учетом специфики 
каналов коммуникации и имеющегося мирового и отечественного опыта;  

− создание информационных поводов для кампаний и проектов в сфере рекламы и 
(или) связей с общественностью в оффлайн и онлайн среде;  

− формирование у обучающихся компетенций, установленных образовательной 
программой в соответствии с ФГОС ВО по данной дисциплине.  

Результатом обучения по учебной дисциплине является овладение обучающимися 
знаниями, умениями, навыками и опытом деятельности, характеризующими процесс 
формирования компетенций и обеспечивающими достижение планируемых результатов 
освоения учебной дисциплины.  

  
  
  
  
  
  
  
 
 
 
 
 
 



 

  2.1.  Формируемые компетенции, индикаторы достижения компетенций, соотнесённые с 
планируемыми результатами обучения по дисциплине:  

Код и наименование 
компетенции  

Код и наименование 
индикатора  

достижения компетенции  

Планируемые результаты 
обучения  по дисциплине  

ПК-3  
Способен к развитию 
сервисной 
деятельности в 
соответствии с 
изменениями 
конъюнктуры рынка и 
спроса потребителей  

ИД-ПК-3.1  
Использование принципов и 
методов формирования и 
совершенствования 
системы клиентских 
отношений с учетом 
требований потребителя  
ИД-ПК-3.2  

Использование 
основных положений 
теорий развития бизнеса  

Планирует и проводит 
маркетинговые исследования, 
интерпретирует их результаты, 
разрабатывает практически 
значимые рекомендации  
Использует результаты 
исследований для планирования 
рекламных и PR-кампаний, 
реализует типовые алгоритмы 
проектов при создании 
коммуникационного продукта 
Создает информационные поводы 
для кампаний и проектов в сфере 
рекламы и (или) связей с 
общественностью в оффлайн и 
онлайн среде  
Осуществляет авторскую 
деятельность с учетом специфики 
разных СМИ и других медиа и 
имеющегося мирового и 
отечественного опыта  
Организует и проводит 
маркетинговых исследований, 
направленные на разработку и 
реализацию коммуникационного 
продукта   
Разрабатывает индивидуальные и 
(или) коллективные проекты в сфере 
рекламы и связей с 
общественностью и продвигает 
коммуникационный продукт в 
коммерческой сфере Обосновывает 
коммуникационные цели, миссию и 
стратегию для разработки концепции 
продвижения продукта/услуги 
Разрабатывает план 
коммуникационных мероприятий и 
определяет размер расходов на их 
реализацию  

 

 

 



 

3. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

Общая трудоёмкость учебной дисциплины по учебному плану составляет:  
  

по очной форме обучения –   2  з.е.  64  час.  
 
3.1. Структура учебной дисциплины для обучающихся по видам занятий (очная 
форма обучения)  

 Структура и объем дисциплины   

Объем 
дисциплины по 

семестрам  
 

 

Контактная аудиторная 
работа, час  

Самостоятельная 
работа 

обучающегося, час  

 
    

 
 

6 семестр  зачет  64  20  20        24    

Всего:    64  20  20        24    

  

 



 

3.1. Структура учебной дисциплины для обучающихся по разделам и темам дисциплины: (очная форма обучения)  
Планируемые  

(контролируемые) 
результаты  
освоения:  

код(ы)  
формируемой(ых)  
компетенции(й) и 

индикаторов 
достижения 

компетенций  

Наименование разделов, 
тем; форма(ы) 

промежуточной аттестации  

Виды учебной работы  

 

Виды и формы контрольных 
мероприятий, обеспечивающие 

по  
совокупности текущий контроль 

успеваемости;  
формы промежуточного 

контроля  
успеваемости  

Контактная работа  

 
   

  Шестой семестр  
ПК-3  
ИД-ПК-3.1  
ИД-ПК-3.2  

Раздел I. Категориальный базис 
медиапланирования  

10  10      10  Формы текущего 
контроля  по разделу I:  
Реферат  
Ситуационное задание  
Кейс  
Задача  

Тема 1.1   
Основные понятия и категории медиапланирования. 
Задачи медиапланирования.  

4          

Тема 1.2   
Средства массовой информации (СМИ) и носители 
рекламы.  

2          

Тема 1.3   
Медиапланирование и его роль в рекламной 
кампании.  

2          

Тема 1.4   
Использование основных медиаканалов рекламы.  

2          

Практическое занятие № 1.1   
Основные понятия и категории медиапланирования. 
Задачи медиапланирования.  

  2      2  

Практическое занятие № 1.2   
Средства массовой информации (СМИ) и носители 
рекламы.  

  2      2  

Практическое занятие № 1.3     2      2  



 

Медиапланирование и его роль в рекламной 
кампании.  
Практическое занятие № 1.4   
Использование основных медиаканалов рекламы.  

  4      4  

ПК-3  
ИД-ПК-3.1  
ИД-ПК-3.2  

Раздел II. Организация работ по 
медиапланированию  

8  8      10  Формы текущего 
контроля  по разделу 
II: Творческое задание  
Тест  
Ситуационное задание  

Тема 2.1   
Основные показатели медиапланирования и порядок 
их определения.  

2          

Тема 2.2  Стратегия и тактика медиапланирования. 2          
Тема 2.3   
Организация работ по медиапланированию.  

2          

Тема 2.4   
Оценка и контроль эффективности медиаплана.  

2          

Практическое занятие № 2.1   
Основные показатели медиапланирования и порядок 
их определения.  

  2      10  

Практическое занятие № 2.2   
Стратегия и тактика медиапланирования.  

  2      10  

Практическое занятие № 2.3   
Организация работ по медиапланированию.  

  2      10  

Практическое занятие № 2.4   
Оценка и контроль эффективности медиаплана.  

  2      10  

ПК-3  
ИД-ПК-3.1  
ИД-ПК-3.2  

Раздел III. Медиаисследования в 
медиапланировании  

2  2      4  Формы текущего 
контроля  по разделу III:  
Собеседование  
Доклад  
Ситуационное задание  

Тема 3.1   
Медиаисследования и использование их результатов в 
медиапланировании.  

2          

Практическое занятие № 3.1  
Медиаисследования и использование их результатов в 
медиапланировании.  

  2      4  

  ЗАЧЕТ          24    



 

  ИТОГО за шестой семестр  20  20      24    
  ИТОГО за весь период  20  20      24    
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3.1. Краткое содержание учебной дисциплины  

№ пп  Наименование раздела и 
темы дисциплины  Содержание раздела (темы)  

Раздел I  Категориальный базис медиапланирования  
Тема 1.1  Основные понятия и 

категории 
медиапланирования. 
Задачи 
медиапланирования.  

История становления медиапланирования.  
Цели и задачи медиапланирования.  
Функции специалиста по медиапланированию.  
Профессиональные требования к специалисту по 
медиа- планированию.  
Основные этапы процесса медиапланирования.  

Тема 1.2  Средства массовой 
информации (СМИ) и 
носители рекламы.  

Выбор основных и вспомогательных средств 
рекламы в зависимости от степени охвата 
рекламной кампании (локальная, региональная, 
национальная). Количественный и качественный 
критерии выбора между различными категориями 
средств распространения рекламы. Методы 
выбора между различными носителями рекламы 
(прямого совмещения и демографического 
сопоставления). Качественные оценки различных 
носителей рекламы. Выбор средств массовой 
информации в зависимости от цели рекламной 
коммуникации.   
Стратегия рекламы в средствах массовой 
информации: планирование бюджета. Общие 
принципы определения рекламного бюджета. 
Тактика работы со СМИ:  
распределение рекламных бюджетов между 
носителями рекламы.  

Тема 1.3  Медиапланирование и его 
роль в рекламной 
кампании.  

Медиапланирование как неотъемлемая часть 
рекламной кампании. Цели и задачи 
медиапланирования как составляющей рекламной 
кампании.  
Понятие «рекламная кампания». Цели и задачи 
рекламной кампании (коммуникационные, 
экономические). Классификация рекламных 
кампаний. Этапы рекламной кампании.  

Тема 1.4  Использование основных 
медиаканалов рекламы.  

Основные принципы выбора медиасредств. 
Креатив при выборе медиасредств. Соответствие 
целевой аудитории. Основные параметры 
характеристики медиасредств: таргетированность, 
охват, скорость аккумулирования аудитории, 
ситуация предъявления, степень доверия и 
уровень внимания.  

Раздел 
II  

Организация работ по медиапланированию  
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Тема 2.1  Основные показатели 

медиапланирования и 
порядок их определения.  

Рейтинг как базовый показатель в медиаплани- 
ровании. Рейтинг: общий, целевой и долевой. 
Показатели cover для периодической печати и 
showing для наружной рекламы как варианты 
рейтинговых показателей. Индексы 
соответствия (профильность медианосителя).  
Affinity.  
Финансовые показатели, характеризующие 
эффективность медианосителя (CPT/CPM, CPP).  
Совокупный рейтинг (накопленная аудитория). 
GRP/TRP как главный оценочный показатель 
при планировании коммуникаций.  
Охват целевой аудитории (Reach, Cover). 
Частота (Freqancy) как важнейший параметр 
эффективности коммуникационного 
воздействия, характеризующий возможность 
достижения поставленной цели.  

Тема 2.2  Стратегия и тактика 
медиапланирования.  

Понятие медиастратегии, ее основные 
составляющие. Стратегии эффективной частоты. 
Стратегия «последнего контакта» (recency).  
Стратегия и тактика рекламной кампании. 
Годовое планирование рекламных кампаний. 
Бюджет рекламной кампании (метод Пекхэма, 
метод Шроера, остаточный принцип, процент от 
оборота или прибыли, метод конкурентного 
паритета). Составляющие стоимости рекламной 
кампании. Возможные скидки.  

Тема 2.3  Организация работ по 
медиапланированию.  

Факторы, влияющие на размер бюджета.  
Подходы к определению затрат.  
Методики определения бюджета.  
Медиаплан. Календарный план-график. Виды 
медиапланов: годовой, события-даты-сезоны, 
рекламной кампании, итоговый КПГ рекламных 
кампаний. КПГ для радио, КПГ для ТВ, КПГ для 
щитов. Структура каждого вида медиаплана. 
Бюджет рекламной кампании.  

Тема 2.4  Оценка и контроль 
эффективности 
медиаплана.  

Критерии эффективности. Уровни влияния 
рекламы. Методы исследования эффективности. 
Тестирование рекламы. Отношение к рекламе в 
целом. Понимание основной идеи рекламы, 
пересказ содержания. Чувства по отношению к 
товару. Влияние рекламы на поведение 
потребителя.  

Раздел III Медиаисследования в медиапланировании  
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Тема 3.1  Медиаисследования и 

использование их 
результатов в 
медиапланировании.  

Исследования аудитории СМИ и их параметры. 
История становления медиаисследований и их 
значение. Основные организации, ведущие 
медиаисследования. Рекламные агентства в 
современном медиапространстве. Виды 
рекламных агентств.  
Важнейшие параметры медиаисследований.  

 

3.2. Организация самостоятельной работы обучающихся  
Самостоятельная работа студента – обязательная часть образовательного процесса, 

направленная на развитие готовности к профессиональному и личностному 
самообразованию, на проектирование дальнейшего образовательного маршрута и 
профессиональной карьеры.  

Самостоятельная работа обучающихся по дисциплине организована как 
совокупность аудиторных и внеаудиторных занятий и работ, обеспечивающих успешное 
освоение дисциплины.   

Аудиторная самостоятельная работа обучающихся по дисциплине выполняется на 
учебных занятиях под руководством преподавателя и по его заданию. Аудиторная 
самостоятельная работа обучающихся входит в общий объем времени, отведенного 
учебным планом на аудиторную работу, и регламентируется расписанием учебных занятий.   

Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся – планируемая учебная, 
научно-исследовательская, практическая работа обучающихся, выполняемая во 
внеаудиторное время по заданию и при методическом руководстве преподавателя, но без 
его непосредственного участия, расписанием учебных занятий не регламентируется.  

Внеаудиторная самостоятельная работа обучающихся включает в себя:  
−  подготовку к лекциям и практическим занятиям;  
−  изучение учебных пособий;  
− изучение теоретического и практического материала по рекомендованным 

источникам;  
−  написание тематических докладов и рефератов на проблемные темы;  

−  участие студентов в составлении тестов;  
−  подготовка к собеседованию;  
−  выполнение ситуативных заданий и кейсов;  
−  выполнение творческих заданий;  
−  решение задач;  
−  проведение исследовательских работ;  
−  подготовка к контрольной работе;  
−  выполнение курсовых работ;  
−  
  

подготовка к промежуточной аттестации в течение 
семестра.  

Самостоятельная работа обучающихся с участием преподавателя в форме иной 
контактной работы предусматривает групповую и (или) индивидуальную работу с 
обучающимися и включает в себя:  

−  проведение индивидуальных и групповых консультаций по курсовой работе;  
−  проведение консультаций перед экзаменом;  
−  проведение ежемесячных мастер-классов практиками медиарынка;  
− индивидуальные консультации по организации самостоятельного изучения 

отдельных разделов/тем, базовых понятий учебной дисциплины.  
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 3.4.  Применение электронного обучения, дистанционных 
образовательных технологий  

При реализации программы учебной дисциплины электронное обучение и 
дистанционные образовательные технологии применяются.  

Реализация программы учебной дисциплины с применением электронного обучения 
и дистанционных образовательных технологий регламентируется действующими 
локальными актами университета.  

  
В электронную образовательную среду перенесены отдельные виды учебной 

деятельности:  
  

использование 
ЭО и ДОТ  использование ЭО и ДОТ  объем,  

час  
включение в учебный 

процесс  
смешанное 
обучение  

лекции    в соответствии с 
расписанием учебных 
занятий   

практические занятия    
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4. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

Реализация программы предусматривает использование в процессе обучения 
следующих образовательных технологий:  

−  проблемная лекция;  
−  проектная деятельность;  
−  интерактивная лекция;  
−  групповая дискуссия;  
−  мастер-классы специалистов и работодателей;  
−  анализ ситуаций и имитационных моделей;  
−  поиск и обработка информации с использованием сети Интернет;  
−  дистанционные образовательные технологии;  
−  применение электронного обучения;  
−  просмотр рекламных материалов с их последующим анализом;  
− 

пособий;  
использование на лекционных занятиях видеоматериалов и наглядных  

−  самостоятельная работа в системе компьютерного тестирования;  
−  обучение в сотрудничестве (командная, групповая работа);  
−  технологии с использованием игровых методов: ролевых, деловых игр.  

  
 5. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Учебная аудитория № 305 для проведения учебных занятий, оснащенная 
оборудованием и техническими средствами обучения: 

- столы (включая стол для преподавателя) – 23 шт.; 
- стулья (включая стул для преподавателя) – 45 шт.; 
- моноблок с установленным программным обеспечением – 1 шт.; 
- компьютерная мышь – 1 шт.; 
- клавиатура – 1 шт.; 
- колонки – 2 шт.; 
- проектор – 1 шт.; 
- экран – 1 шт.; 
- доска маркерная – 1 шт. 
Лицензионное программное обеспечение: 
- Windows (зарубежное, возмездное); 
- MS Office (зарубежное, возмездное); 
- Adobe Acrobat Reader (зарубежное, свободно распространяемое); 
- КонсультантПлюс: «КонсультантПлюс: Студент» (российское, свободно 

распространяемое) 
 
Учебная аудитория № 105 (Специализированная аудитория для лиц с ОВЗ), для 

проведения учебных занятий, оснащенная оборудованием и техническими средствами 
обучения: 

- столы (включая стол преподавателя) – 4 шт.; 
- стулья (включая стул преподавателя) – 4 шт.; 
- моноблоки с установленным программным обеспечением – 4 шт.; 
- компьютерные мыши – 4 шт.; 



16  
  

- клавиатуры – 4 шт.; 
- акустический усилитель – 1 шт.; 
- колонки – 2 шт.; 
- телевизор – 1 шт.; 
- МФУ – 1 шт.; 
- интерактивная электронная доска на мобильной платформе – 1 шт.; 
- портативная индукционная система для слабослышащих (индукционная петля) – 1 

шт.; 
- портативный бытовой усилитель звука – 1 шт.;  
- лупа пластмассовая – 1 шт.;  
- прибор письма по Брайлю – 1 шт.;  
- грифель для письма по Брайлю (мужской – 1 шт., женский – 1 шт.); 
- тетрадь для письма по Брайлю – 3 шт. 
- бумага для письма по Брайлю – 1 пачка; 
- активный захват для инвалидов – 1 шт.  
Лицензионное программное обеспечение: 
Windows (зарубежное, возмездное), MS Office (зарубежное, возмездное), Adobe Acrobat 

Reader (зарубежное, свободно распространяемое), Comodo Internet Security (зарубежное, 
свободно распространяемое), графический редактор GIMP (зарубежное, свободно 
распространяемое), Planner 5D (российское, свободно распространяемое), Sweet Home 3D 
(зарубежное, свободно распространяемое), Дизайн Интерьера 3D (российское, свободно 
распространяемое), КонсультантПлюс: «КонсультантПлюс: Студент» (российское, свободно 
распространяемое) 

Для лиц с ОВЗ: 
расширенный дверной проём (не менее 900 мм), оснащенный контрастной лентой для 

обеспечения безопасности передвижения маломобильных и слабовидящих лиц, перед входом 
и внутри аудитории предусмотрена зона для разворота кресла-коляски; перед входом 
установлено контрастное тактильное напольное покрытие, наименование аудитория 
(«Аудитория для лиц с ОВЗ») и номер («105») продублировано шрифтом Брайля на дверных 
табличках контрастного цвета. 

 
Помещение для самостоятельной работы обучающихся – аудитория № 113 (в том 

числе, адаптированная аудитория для лиц с ОВЗ), оснащенная оборудованием и 
техническими средствами обучения: 

- столы (включая стол преподавателя) – 6 шт.; 
- стулья (включая стул преподавателя) – 6 шт.; 
- ноутбуки с установленным программным обеспечением, с выходом в сеть «Интернет» 

и доступом в электронную информационно-образовательную среду института – 6 шт.; 
- компьютерные мыши – 6 шт.; 
- колонки – 2 шт.; 
- проектор – 1 шт.; 
- экран – 1 шт.;  
- МФУ – 1шт.; 
- телевизор – 1шт.; 
- доска маркерная – 1 шт. 
Лицензионное программное обеспечение: 
- Windows (зарубежное, возмездное); 
- MS Office (зарубежное, возмездное); 
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- Adobe Acrobat Reader (зарубежное, свободно распространяемое); 
- КонсультантПлюс: «КонсультантПлюс: Студент» (российское, свободно 

распространяемое) 
Аудитория расположена на 1 этаже, имеет расширенный дверной проём (не менее 900 

мм), оснащенный контрастной лентой для обеспечения безопасности передвижения 
маломобильных и слабовидящих лиц, перед входом и внутри аудитории предусмотрена зона 
для разворота кресла-коляски; перед входом установлено контрастное тактильное напольное 
покрытие, наименование аудитория («Адаптированная аудитория для лиц с ОВЗ») и номер 
(«113») продублировано шрифтом Брайля на дверных табличках контрастного цвета.  

  
6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 
  

6.1 Основная литература 
 
1. Куличкина, Г. В.  Технологические основы социально-культурной деятельности. 

Масс-медиа : учебник для вузов / Г. В. Куличкина. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 
2025. — 197 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-07954-8. — Текст : электронный 
// Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/564952        

2. Коноваленко, В. А.  Основы интегрированных коммуникаций : учебник для вузов / 
В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. 
— 479 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17594-3. — Текст : электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560201  

6.2 Дополнительная литература 
 
1. Антонова, Н. В.  Психология массовых коммуникаций : учебник и практикум для 

вузов / Н. В. Антонова. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 373 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-00520-2. — Текст : электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560000    

2. Лопарева, А. М.  Бизнес-планирование : учебник для вузов / А. М. Лопарева. — 4-е 
изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 272 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-08683-6. — Текст : электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/566065  

3.  Литвина, Т. В.  Дизайн новых медиа : учебник для вузов / Т. В. Литвина. — 3-е изд., 
испр. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 182 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-
5-534-18905-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/563912   

4. Мясникова, М. А.  Практика профессионального медиаобразования : учебник для 
вузов / М. А. Мясникова. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 179 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-17659-9. — Текст : электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/562862  

 
7. ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ УЧЕБНОГО ПРОЦЕССА 

Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 
образовательного процесса по дисциплине, в том числе комплект лицензионного 

программного обеспечения, электронно-библиотечные системы, современные 
профессиональные базы данных и информационные справочные системы 
 
1. http://biblioclub.ru – ЭБС «Университетская библиотека онлайн» 
2. https://urait.ru – ЭБС «Образовательная платформа Юрайт» 

https://urait.ru/bcode/564952
https://urait.ru/bcode/560201
https://urait.ru/bcode/560000
https://urait.ru/bcode/566065
https://urait.ru/bcode/563912
https://urait.ru/bcode/562862
http://biblioclub.ru/
https://urait.ru/
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3. https://elibrary.ru/org_titles.asp?orgsid=14364 – научная электронная библиотека 
(НЭБ) «еLIBRARY.RU»  

4. https://student2.consultant.ru/ – онлайн-версия КонсультантПлюс: Студент 
информационной справочной системы «КонсультантПлюс» 

 
 

https://elibrary.ru/org_titles.asp?orgsid=14364
https://student2.consultant.ru/
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