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АННОТАЦИЯ  
РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
 
«МАРКЕТИНГ» 

 
Цель и задачи дисциплины 

 
Цель дисциплины «Маркетинг» – освоение теоретических знаний в области 

маркетинга для разработки и реализации долговременной стратегии организации, 
приобретение умений использования этих знаний в условиях, моделирующих 
профессиональную деятельность, а также формирование необходимых компетенций. 

Задачи дисциплины: 
– изучить основные понятия, категории и инструменты современной маркетинговой 
политики предприятия, а также подходы к проведению маркетинговых исследований. 
– изучить внешнюю и внутреннюю маркетинговую среду предприятия, выявляя ее 
ключевые элементы и оценивая их влияние на предприятие; 
 – приобрести навыки к обобщению, анализу и восприятию маркетинговой информации; 
постановке маркетинговых целей и стратегий, выбору путей их достижения. 

 
Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

планируемыми результатами освоения основной профессиональной 
образовательной программы 

 

Содержание дисциплины 
 

Наименование тем (разделов) 
Тема 1. Социально-экономические основы маркетинга 
Тема 2. Комплекс маркетинга и его элементы 
Тема 3. Потребительское поведение в системе маркетинга 
Тема 4. Стратегическое планирование и организация маркетинга 

 
 
Форма контроля – экзамен.  

Код и наименование 
компетенции(ий) 

выпускника 

Код и наименование 
индикатора достижения 

компетенции  

Планируемые результаты 
обучения по дисциплине  

ПК-2.  
Способен проводить 
маркетинговые 
исследования и 
анализировать 
конъюнктуру мировых 
товарных рынков и 
конкурентоспособность 
продукции организации на 
внешних рынках  

ИПК 2.1 
Ориентируется в 
конъюнктуре мировых 
товарных рынков. 
ИПК 2.2.  
Осуществляет маркетинговые 
исследования и анализ 
маркетинговой информации. 

Знать: основы маркетинга, 
его планирования и 
управления. 
Уметь: анализировать 
внешние и внутренние 
факторы, влияющие на 
эффективность комплекса 
маркетинга. 
Владеть: навыками 
проведения маркетинговых 
исследований и анализа 
конкурентоспособности 
продукции организации. 
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