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Приложение 4 
к основной профессиональной образовательной программе 

по направлению подготовки 38.03.06 Торговое дело,  
направленность (профиль) «Управление продажами» 

 
 

Рабочая программа дисциплины «Товарная информация» входит в состав основной 
профессиональной образовательной программы высшего образования по направлению 
подготовки 38.03.06 Торговое дело, направленность (профиль) «Управление продажами» и 
предназначена для обучающихся очно-заочной формы обучения. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

© Институт международных экономических связей, 2025. 
 



3 

I. АННОТАЦИЯ К ДИСЦИПЛИНЕ 
  
Рабочая программа дисциплины «Товарная информация» составлена в 

соответствии с требованиями ФГОС ВО - бакалавриат по направлению подготовки 
38.03.06 Торговое дело, утвержденного приказом Министерства науки и высшего 
образования Российской Федерации от 12.08.2020 № 963.  

Дисциплина «Товарная информация» дает ответы на вопросы о том, какими 
основными категориями оперирует данная наука, каково назначение товарной 
информации, рассматривает правовую и нормативную базу информационного 
обеспечения товарной информации, классификацию и виды товарно-сопроводительных 
документов,  маркировку товаров как одного из видов предоставления информации для 
потребителей (пользователей),  технические регламенты и стандарты, устанавливающие 
требования к информации для потребителей о потребительских товарах, особенности 
маркировки групп однородных продовольственных и непродовольственных товаров, 
классификацию и виды информационных знаков, особенности маркировки  

сертифицированных товаров и их упаковки, правовую базу использования 
товарных знаков, особенности технологии товародвижения с использованием штриховых 
кодов.  

 есто дисциплины в структуре образовательной программы  
Настоящая дисциплина включена в учебные планы по программам бакалавриата по 

направлению подготовки 38.03.06 Торговое дело и входит в часть, формируемую 
участниками образовательных отношений, Блока 1. Дисциплина изучается на 3 курсе в 5 
семестре.  

 Цели и задачи дисциплины  
 Целью изучения дисциплины «Товарная информация» является теоретическая и 

практическая подготовка обучающихся в области товарной информации, формированию у 
студентов теоретических знаний и практических навыков, необходимых для 
профессиональной деятельности в сфере оптовой и розничной торговли.  

  
Задачи дисциплины:  
• овладеть основными понятиями в области информации о потребительских 

товарах;  
• изучить цели, задачи, принципы и объекты товарной информации;  
• усвоить классификацию товарной информации, а также средств доведения ее до 

хозяйствующих субъектов;   
• изучить правовую и нормативную базу информационного обеспечения товарной 

информации;  
• овладеть методами оценки информации о потребительских товарах торгового 

предприятия;  
• усвоить  особенности  маркировки  групп  однородных продовольственных и 

непродовольственных товаров;  
• изучить основные понятия, назначение и виды товарносопроводительных 

документов.  
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2. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ, 
СООТНЕСЕННЫХ С ПЛАНИРУЕМЫМИ РЕЗУЛЬТАТАМИ 

ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
  
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций, 
предусмотренных образовательной программой. 

Результаты 
освоения ООП 

(содержание 
компетенций) 

Код 
компете 

нции 

Код и 
наименован 

ие 
индикатора 
достижения 
компетенци 

й 

Перечень планируемых результатов 
обучения 

по дисциплине 

Формы 
образовател 

ьной 
деятельност 

и 
выпускник 

должен 
знать 

выпускник 
должен 
уметь 

выпускник 
должен 
иметь 

практически 
й опыт 

Способен ПК-1 ПК-1.2 Знает Умеет Имеет Контактная 
решать  Осуществляе нормативно изучать, практически работа: 
профессиональ  т поиск, сбор -правовые, обобщать и й опыт Лекции 
ные задачи,  и анализ нормативно анализиров оценки Семинар 
находить,  информации - ать соответствие Практикум 
анализировать и  необходимой технически товарную товарной по решению 
оценивать  для решения е информаци информации задач 
информацию,  профессиона документы, ю, установленн Ситуационн 
необходимую  льных  задач товарно- оценивать ым ый 
для  по сопроводит соответстви требованиям практикум 
профессиональ  управлению ельные е товарной и работать в Самостоятел 
ной  торгово- документы, информаци базами ьная работа: 
деятельности  экономическ содержащи и, информацио Конспект 
(коммерческой,  ими е требования нных  
маркетинговой,  системами требования м, ресурсов  
товароведной и   к товарной предъявляе товарной  
(или) торгово-   информаци мым к ней информации  
технологическо   и для с  
й) в целях    решения применение  
управления    профессион м  
торгово-    альных информацио  
экономическим    задач нно-  
и системами     коммуникац  
     ионных  
     технологий с  
     целью  
     управления  
     торгово-  
     экономическ  
     ими  
     процессами в  
     торговле  
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3. Тематический план 
 

 
 
 

 
Наименование тем 

Контактная работа обучающихся с 
преподавателем (по видам учебных занятий) 

С
ам

ос
то

ят
ел

ьн
ая

 р
аб

от
а 

 

 
 
 
 

ТКУ / балл 
Форма ПА 

Л
ек

ци
и 

С
ем

ин
ар

ы
 

П
ра

кт
ик

у
м

 п
о 

 
 

С
ит

уа
ци

он
ны

й 
пр

ак
ти

ку
м

 

М
ас

те
р-

кл
ас

с 

Л
аб

ор
ат

ор
ны

й 
пр

ак
ти

ку
м

 

Тр
ен

ин
г 

Д
ид

ак
ти

че
ск

а
 И
з н

их
 в

 
ф

ор
м

е 

Тема 1. 2 2  1      24 Семинар № 1 / 10 
Понятие товарной 
информации, ее 
классификация. 

    отчет по 
ситуационному 
практикуму № 1 /12 

Средства товарной      

информации      

Тема 2.   2       24 Семинар № 2 /10 
Товаросопроводительные 
документы как средство 
товарной информации 

    отчет по 
практикуму по 
решению задач № 1 
/ 12 

Тема 3. 
Маркировка 
потребительских 
товаров 

2 2   
1 

     24 Семинар № 3 /10 
отчет по 
ситуационному 
практикуму № 2 /12 
отчет по 

      практикуму по 
      решению задач № 2 
      / 12 
Тема 4.          24 Семинар № 4 /10 
Требования к 
информации для 
потребителей. 

    отчет по 
ситуационному 
практикуму № 3 /12 

Информационные знаки      

Всего: 4 4 2 2 
 

 
 

 

 
  96 100 

Контроль, час  Зачет 

Объем дисциплины (в 
академических часах) 

108 

Объем дисциплины (в 
зачетных единицах) 

3 

 
4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

   
Тема 1. Понятие товарной информации, ее классификация. Средства 

товарной информации   
Товарная информация: основные понятия.  Источники товарной информации. 

Виды товарной информации: основополагающая, коммерческая и потребительская 
(информация для потребителей).  Формы информации: словесная, изобразительная, 
символическая.   

Назначение и краткая характеристика товарной информации разных видов и форм. 
Функции товарной информации.  

Правовая и нормативная база информационного обеспечения.  Правовая база: 
Федеральные законы в области информационного обеспечения продавцов и потребителей; 
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объекты, нормы, устанавливаемые ими.  Права и ответственность продавцов по вопросам 
товарной информации.  Права потребителей на информацию о товарах, их изготовителях 
и продавцах. Нормативная база: виды нормативных документов, регламентирующих 
требования. к товарной информации.   

Нормы и правила, установленные в этих документах.  
Правовая информация и способы ее распространения. Основные характеристики и 

классификация справочно-правовых систем.   
Специализированные справочно-правовые системы для торговли.  
Основные требования к товарной информации.  Федеральные законы и 

постановления правительства, устанавливающие требования к товарной информации.  
Характеристика отдельных требований.    

Оценка соответствия товарной информации установленным требованиям. 
Признаки недостоверной информации: искажение, введение приобретателя в 
заблуждение.  Современные тенденции в области применения знаков соответствия.  

Тема 2. Товаросопроводительные документы как средство товарной 
информации  

Классификация средств товарной информации. Средства товарной информации: 
классификация, назначение. Информационные ресурсы: понятие, назначение, виды.  
Характеристика нормативных и технических документов как носителей товарной 
информации.   

Классификация знаков, используемых в составе информации о товаре.       
Товарно-сопроводительные документы (ТСД): понятие, классификация, 

назначение, основные реквизиты, правила заполнения. Эксплуатационные документы: 
понятие, назначение, разновидности. Требования к информации в эксплуатационных 
документах.  

Унифицированные системы ТСД. Современные технологии работы с ТСД. 
Защитные знаки на ТСД. Ответственность за отсутствие обязательных ТСД.   

  
Тема 3. Маркировка потребительских товаров  
Маркировка товаров как один из видов предоставления информации  
для потребителей (пользователей).  Маркировка: понятие, назначение, функции, 

виды. Маркировка товаров и международная торговля.  Требования нормативных 
документов к маркировке товаров. Производственная маркировка: понятие, носители, 
способы нанесения информации и требования к ним. Торговая маркировка: понятие, 
носители, требования к информации, структура маркировки.   

Технические регламенты и стандарты, устанавливающие требования к информации 
для потребителей о продовольственных товарах. Общие и специфичные требования к 
информации для потребителей о пищевых продуктах и табачных изделиях.   

Особенности маркировки групп однородных продовольственных и 
непродовольственных товаров.  

Особенности маркировки консервов: расшифровка условных обозначений на 
штампах банок. Ветеринарная и товароведная маркировка мясных туш: назначение, 
нормативные документы, штампы и клейма для разных видов и категорий мяса.  

Специфика маркировки алкогольных напитков: носители (этикетка, контрэтикетка, 
кольеретка) и их назначение, требования к информации. Применение акцизных марок, их 
назначение, порядок маркировки, документы, их регистрирующие. Идентификационные 
номера: назначение, порядок получения и нанесения. Защитные знаки: назначение, виды. 
Особенности маркировки безалкогольных напитков: носители, функции, требования к 
информации.  
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Особенности маркировки зерномучных, плодоовощных, кондитерских, вкусовых, 
молочно-жировых, мясных и рыбных товаров. Особенности маркировки табачных 
изделий: требования к информации.  

  
Тема 4. Требования к информации для потребителей. Информационные знаки  
Информационные знаки: компонентные, эксплуатационные, манипуляционные, 

предупредительные и экологические: понятие, назначение.  Классификация на группы и 
подгруппы.  Характеристика информационных знаков разных групп и подгрупп: понятие, 
назначение, применяемая символика, сущность заложенной в информационных знаках 
информации.   

Особенности маркировки сертифицированных товаров и их упаковки.    
Правовая база использования товарных знаков. Право на товарный знак, 

регистрация, экспертиза, выдача свидетельства. Международная регистрация знаков. 
Передача товарного знака.  Прекращение правовой охраны товарного знака.  

Штриховое кодирование: понятие, назначение.  Преимущества использования 
штриховых кодов.  Классификация штриховых кодов: коды: EAN, UPC, Code 39, Codabar.  
Типы кода EAN.  Структура кодов EAN разных типов.   

Критерии правильности считывания штриховых кодов: воспроизводство символов, 
уведомление партнеров, соблюдение цветовых сочетаний, размеров светового поля, 
размещение на маркировке, размеры штрихового кода.  

Технология нанесения и считывания штриховых кодов. Особенности технологии 
товародвижения с использованием штриховых кодов.  

 
5. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

5.1. Перечень основной и дополнительной литературы 
 

Основная литература 
 

1. Калачев, С. Л.  Теоретические основы товароведения и экспертизы товаров : 
учебник для вузов / С. Л. Калачев. — 4-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство 
Юрайт, 2025. — 442 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19757-0. — Текст : 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/559659 

2. Васюкова, А. Т.  Товароведение пищевых продуктов : учебник для вузов / А. Т. 
Васюкова, Н. М. Варварина. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 549 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-18780-9. — Текст : электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/569020   

 
Дополнительная литература 

 
1. Товароведение, экспертиза и стандартизация : учебник : [16+] / А. А. Ляшко, А. П. 

Ходыкин, Н. И. Волошко, А. П. Снитко. – 6-е изд. – Москва : Дашков и К°, 2025. – 676 с. : 
ил., табл. – (Учебные издания для бакалавров). – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=720304 

 
5.2. Описание материально-технической базы 

 
Учебная аудитория № 402 для проведения учебных занятий, оснащенная 

оборудованием и техническими средствами обучения: 
- столы (включая стол для преподавателя) – 17 шт.; 

https://urait.ru/bcode/559659
https://urait.ru/bcode/569020
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=720304
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- стулья (включая стул для преподавателя) – 33 шт.; 
- моноблок с установленным программным обеспечением – 1 шт.; 
- компьютерная мышь – 1 шт.; 
- клавиатура – 1 шт.; 
- колонки – 2 шт.; 
- проектор – 1 шт.; 
- экран – 1 шт.; 
- доска маркерная – 1 шт. 
Лицензионное программное обеспечение: 
- Windows (зарубежное, возмездное); 
- MS Office (зарубежное, возмездное); 
- Adobe Acrobat Reader (зарубежное, свободно распространяемое); 
- КонсультантПлюс: «КонсультантПлюс: Студент» (российское, свободно 

распространяемое) 
 
Учебная аудитория № 105 (Специализированная аудитория для лиц с ОВЗ), для 

проведения учебных занятий, оснащенная оборудованием и техническими средствами 
обучения: 

- столы (включая стол преподавателя) – 4 шт.; 
- стулья (включая стул преподавателя) – 4 шт.; 
- моноблоки с установленным программным обеспечением – 4 шт.; 
- компьютерные мыши – 4 шт.; 
- клавиатуры – 4 шт.; 
- акустический усилитель – 1 шт.; 
- колонки – 2 шт.; 
- телевизор – 1 шт.; 
- МФУ – 1 шт.; 
- интерактивная электронная доска на мобильной платформе – 1 шт.; 
- портативная индукционная система для слабослышащих (индукционная петля) – 1 

шт.; 
- портативный бытовой усилитель звука – 1 шт.;  
- лупа пластмассовая – 1 шт.;  
- прибор письма по Брайлю – 1 шт.;  
- грифель для письма по Брайлю (мужской – 1 шт., женский – 1 шт.); 
- тетради для письма по Брайлю – 3 шт. 
- бумага для письма по Брайлю – 1 пачка; 
- активный захват для инвалидов – 1 шт.  
Лицензионное программное обеспечение: 
Windows (зарубежное, возмездное), MS Office (зарубежное, возмездное), Adobe 

Acrobat Reader (зарубежное, свободно распространяемое), Comodo Internet Security 
(зарубежное, свободно распространяемое), графический редактор GIMP (зарубежное, 
свободно распространяемое), Planner 5D (российское, свободно распространяемое), Sweet 
Home 3D (зарубежное, свободно распространяемое), Дизайн Интерьера 3D (российское, 
свободно распространяемое), КонсультантПлюс: «КонсультантПлюс: Студент» 
(российское, свободно распространяемое) 

Для лиц с ОВЗ: 
расширенный дверной проём (не менее 900 мм), оснащенный контрастной лентой 

для обеспечения безопасности передвижения маломобильных и слабовидящих лиц, перед 
входом и внутри аудитории предусмотрена зона для разворота кресла-коляски; перед 
входом установлено контрастное тактильное напольное покрытие, наименование аудитория 
(«Аудитория для лиц с ОВЗ») и номер («105») продублировано шрифтом Брайля на 
дверных табличках контрастного цвета. 
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Помещение для самостоятельной работы обучающихся – аудитория № 113 (в 

том числе, адаптированная аудитория для лиц с ОВЗ), оснащенная оборудованием и 
техническими средствами обучения: 

- столы (включая стол преподавателя) – 6 шт.; 
- стулья (включая стул преподавателя) – 6 шт.; 
- ноутбуки с установленным программным обеспечением, с выходом в сеть 

«Интернет» и доступом в электронную информационно-образовательную среду института 
– 6 шт.; 

- компьютерные мыши – 6 шт.; 
- колонки – 2 шт.; 
- проектор – 1 шт.; 
- экран – 1 шт.;  
- МФУ – 1 шт.; 
- телевизор – 1шт.; 
- доска маркерная – 1 шт. 
Лицензионное программное обеспечение: 
- Windows (зарубежное, возмездное); 
- MS Office (зарубежное, возмездное); 
- Adobe Acrobat Reader (зарубежное, свободно распространяемое); 
- КонсультантПлюс: «КонсультантПлюс: Студент» (российское, свободно 

распространяемое) 
Аудитория расположена на 1 этаже, имеет расширенный дверной проём (не менее 

900 мм), оснащенный контрастной лентой для обеспечения безопасности передвижения 
маломобильных и слабовидящих лиц, перед входом и внутри аудитории предусмотрена 
зона для разворота кресла-коляски; перед входом установлено контрастное тактильное 
напольное покрытие, наименование аудитория («Адаптированная аудитория для лиц с 
ОВЗ») и номер («113») продублировано шрифтом Брайля на дверных табличках 
контрастного цвета. 

 
5.3. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине, в том числе комплект лицензионного 
программного обеспечения, электронно-библиотечные системы, современные 
профессиональные базы данных и информационные справочные системы 

 
1. http://biblioclub.ru – ЭБС «Университетская библиотека онлайн» 
2. https://urait.ru – ЭБС «Образовательная платформа Юрайт» 
3. https://elibrary.ru/org_titles.asp?orgsid=14364 – научная электронная библиотека 

(НЭБ) «еLIBRARY.RU»  
4. https://student2.consultant.ru/ – онлайн-версия КонсультантПлюс: Студент 

информационной справочной системы «КонсультантПлюс» 

http://biblioclub.ru/
https://urait.ru/
https://elibrary.ru/org_titles.asp?orgsid=14364
https://student2.consultant.ru/
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